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Salonul Auto Campulung - editia a ll-a

Joi 2 sept a avut loc deschiderea oficiala a Salonului Auto Campulung, manifestare ce s-a hucurat de

prezenta Domnului Andrei Calin, primar al Municipiului Gampulung si altor oficialitati locale.
Salonului Auto Campulung s-a aflat la cea de a ll-a editie si a fost deschis publicului pana duminica

5 septembrie.

fost
prezenta la Campulung cu

chipa Peugeot a

modelele reprezentative ale
marcii proprii pentru care clientii
argeseni au aratat intotdeauna un in-
teres special.

(1), Cluj (1) si Alba (1) -, si are peste
50% din cota de piata a marcii in
Romania.

Parcul de masini expuse va fi com-
pus din autoturisme apartinand mai
multor segmente, incepand de la
Peugeot 207 pana la modelul Peu-
geot 407, precum si gama de
autoutilitare — Peugeot Boxer.

In perioada expozitiei auto, echipa
EURIAL si-a asteptat clientii actu-
ali si potentiali cu oferte speciale de
pret si pachete de servicii complete.
EURIAL INVEST Pitesti este parte
a grupului EURIAL INVEST , cel
mai puternic concesionar al marcii
Peugeot in Romania.Acesta detine
la nivel national 7 puncte de lucru —
in Bucuresti (3), Pitesti (1), Ploiesti

ealerul Honda a fost

prezent cu o serie de mod-

ele inovative bazate pe
tehnologie hibrida ( Honda CRZ
model 2010, ultimul tip de Hybrid
sportiv). In perioada 02 august - 31
octombrie 2010 Honda Trading Ro-
mania lanseaza o noua campanie
publicitara prin care iubitorii marcii
se pot bucura de o serie de avantaje.
Acum, la achizitionarea oricarui
model Accord sau Civic Sedan,
Honda iti ofera, pe langa tehnologia
de inalta clasa, pana la 1500 de litri
de carburant cadou. In plus, pentru
siguranta ta, Honda a fixat preturile

in RON, astfel clientii fiind protejati
de orice variatie valutara pentru a se
bucura din plin de noua achizitie.
Ovidiu Repanovici - Sales&Market-
ing Manager Honda Trading Roma-
nia declara: "Satisfactia clientilor
nostri este in prim planul tuturor ac-
tiunilor pe care le intreprindem, de
la proiectarea masinii pana la van-
zarea si intretinerea ei. Placerea de
a conduce o Honda este un senti-
ment pe care toti clientii nostri il vor
aduce in discutie daca pornesti o
conversatie pe teme auto. Prin

noua lor masina fara grija carburan-
tului. Doar pasiune si placere pura.”
Astfel, cei care vor sa isi pre-
lungeasca vacanta fie in Europa, fie
la munte sau la mare, la volanul unui
impunator Accord sau a unui versa-
til Civic, trebuie sa ajunga la un
dealer Honda si sa achizitioneze
unul din cele doua modele .

La achizitionarea unui autotur-
ism Honda, in perioada promotiei,
participantii vor primi un card de
carburant MOL pe care il pot folosi
pentru achizitionarea de carburant in
cadrul Statiilor de distributie carbu-
rant MOL Romania. Cele doua
modele aflate in promotie in aceasta
vin

perioada insotite, la

CO General Service, dealer

Nissan a fost prezent cu cele

mai bune oferte ale marcii
pentru modelele Navara, Qashqai,
Note.

n cadrul standului Tiriac Auto s-
au regasit cele mai cunoscute
modele ale marcilor Mercedes
Benz, Mitshubishi, Hyundai pre-
cum si o serie de vehicule de ocazie.
Capul de afis a fost tinut de noile
modele Mitshubishi Outlander si
Hyundai ix35.
ix35 este al treilea model
Hyundai consecutiv care a obtinut
cinci stele la testul Euro NCAP,
dupa rezultatele maxime obtinute de

achizitionare, de carduri de carbu-
rant, oferta fiind disponibila la toti

aceasta campanie incercam sa pas-
tram pasiunea si placerea de a con-
duce la intensitate maxima, fara a fi
influentate de factorii materiali de
altfel inevitabili. Clientii nostri au
acum libertatea de a se bucura de

dealerii marcii din Romania. Iar in
plus, experienta achizitionarii unei
Honda este perfect completata de
livrarea imediata, din stoc.

modelul de clasa micai20 si modelul
compact i30.

Noul SUV Hyundai a obtinut cel
mai bun scor din clasa sa pentru pro-
tectia copiilor: 88%, obtinand rezul-
tatele excelente la testele cu
manechine care imita corpurile unor
copii de 18 luni si de 3 ani. Scorul
Inregistrat la testul pentru ocupantii
adulti a fost de 90%, iar functiile de
sigurantd au obtinut un rezultat de
71%.

TiriacAuto Pitesti, parte a
Grupului Tiriac, este distribuitor si
reparator autorizat al marcii
Hyundai 1n Arges din anul 2009 si
aduce pe piata argeseana 12 modele
Hyundai, atat din gama autoturis-
melor, cat si din cea a autove-

hiculelor comerciale usoare.

Seria manifestarilor expoz-
itionale organizate de AOA
Arges va continua cu organi-
zarea Salonului Auto Pitesti in
Piata Vasile Milea in perioada
7-12 septembrie.
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Marketingul firmelor romanesti in era turbulentelor

Astazi, lumea afacer-
ilor cunoaste schimbari de la
o zi la alta, caracterizandu-se
prin multiple si complexe in-
terconectari si interdepen-
dente intre economiile
nationale neintalnite pana in
prezent.

Pietele se schimba si ele in
mod continuu, clientii devin intere-
sati in primul rand de pret, de con-
curenti noi, canale noi de distributie
sau de comunicare, Internet, wire-
less, globalizare, liberalizare....si
lista poate continua. Globalizarea si
tehnologia contribuie la crearea
unei fragilitati evidente a economiei
mondiale, implicit si a economiei
romanesti. Globalizarea a influentat
producatorii dintr-o tara sa importe
mai multe resurse din alte tari, iar
tehnologia - prezenta in multe tari
prin comert electronic, posta elec-
tronica, calculatoare, telefoane mo-
bile, Internet, automatizarea
vanzarilor si a marketingului-
reuseste sa transmita informatiile cu
viteza fulgerului. Astfel costurile se
reduc, insa firmele devin mai vul-
nerabile si trebuie sa analizeze
efectele rev-
olutionare ale - —
acestor noi —

tehnologii. V 4

Companiile analizeaza ocazi-
ile pe care le ofera si pericolele pe
care le genereaza globalizarea,
cunoscand faptul ca pietele straine
sunt o sursd mai buna de bunuri mai
ieftine pentru productie si o piata de
desfacere a produselor unei com-
panii. In acelasi timp, pietele striine
prezinta riscuri ridicate de diferente
provocate de legi, limbi, obiective
economice si sisteme de distributie
diferite.

Principala problema eco-
nomica a epocii actuale o reprezinta
capacitatea de productie exceden-
tara existentd 1n majoritatea
economiei mondiale. Excedentul de
capacitate de productie duce la
hiperconcurenta, in conditiile n
care pentru multe bunuri economice
exista prea putin cumparatori, iar
majoritatea bunurilor sau serviciilor
nu se deosebesc unele de altele.

Globalizarea si tehnologia au
contribuit la aparitia unei noi
economii care se sprijina pe logica
gestiondrii informatiilor si a indus-
triei  informatiilor. In  noua
economie (denumita si economie
digitald) castigd concurentii care
dispun de mai multe informatii si

sisteme informationale. De aceea
multe companii isi digitalizeze
afacerile pentru a-si reduce cos-
turile si a-si creste sfera de influenta
si gradul de patrundere pe piata.

Internetul ofera noi posibil-
itati atat consumatorilor, cat si pro-
ducatorilor, schimbandu-se rolurile
acestora 1n marketing. Astazi, con-
sumatorul informeaza compania cu
privire la nevoile sale, propune
pretul pe care-1 va plati, stabileste
modul de livrare a bunurilor mar-
fare si hotaraste daca-i da voie
firmei sa-i transmita informatii si
mesaje publicitare.

Se constata ca pietele se
schimba mai repede decat activi-
tatea de marketing. Modelul
traditional de marketing trebuie
adaptat la imperativele viitorului
prin implicarea marketerilor in pro-
cesul de selectie a marfurilor care
trebuie oferite pe piata.

Firmele contemporane in-
teligente adopta o conceptie de
genul ntelege si raspunde in ceea
ce priveste marketingul. Firmele de
astazi satisfac nevoile consumato-
rilor in modul cel mai convenabil,
reducind la minimum timpul si

efortul pe care acestia il rez-
S erva cautarii, comandarii si
primirii bunurilor si ser-
viciilor. Firmele tre-
buie sa se foloseasca
mai bine de
colaboratorii
pe care-i au
(furnizori,
distribuitori, anga-
jati, comunitati)
pentru a
/putea spera
Isé asigure o
“"“mai buna si
k™ j;mai eficienta
_ satisfacere a
~~“clientilor.
Astazi firmele se
concentreazd asupra portofoliului
de clienti, nu ca in modelul
traditional unde se concentrau pe
portofoliul de produse, iar activi-
tatea de marketing se bazeaza pe In-
tretinerea relatiilor cu clientii.
Companiile trebuie sa determine
rentabilitatea clientilor si valoarea
aferentd duratei de viatd a unui
client, sa vanda produse si servicii
mai scumpe sau de alta naturd, sa
exploateze bazele de date despre
clienti si sa individualizeze
mesajele publicitare si ofertele.

Dar ce este turbulenta? In
natura, ea genereaza haos sub forma
uraganelor, a taifunurilor, ci-
cloanelor sau a valurilor seismice
tsunami. Turbulenta economica are
asupra oamenilor acelasi efect ca
turbulenta din natura, iar firmele ac-
tuale au disponibilizat masiv dupa
2008, provocand scaderea puterii de
cumpdarare a consumatorilor. In
aceasta perioada dificila, tendinta
firmelor romanesti este sa opereze
reduceri generale la toate categori-
ile de costuri. Ele 1si reduc sub-
stantial bugetele dedicate
dezvoltarii de produse noi si
bugetele de marketing, ambele ma-
suri fiind de natura sa le submineze
redresarea pe termen scurt si vi-

itorul pe termen lung. Consuma-
torii, angajatii, producatorii,
bancherii, investitorii si alti actori
economici au senzatia ca se afla in
mijlocul unui uragan economic.

Turbulenta reprezinta acum
starea normala a industriilor,
pietelor si companiilor. Turbulenta
este intrerupta de izbucniri peri-
odice si intermitente de prosperitate
si declin, iar efectele turbulentei
sunt vulnerabilitatea firmelor si
oportunitatea acestora pe piata.

Turbulenta inseamna ntot-
deauna un plus de risc si incertitu-
dine. Riscul este folosit pentru
descrierea unei incertitudini care
poate fi estimata si pentru care se
pot incheia polite de asigurare. Ex-
ista, este adevarat, si risc neasigura-
bil: o incertitudine reald, cu care se
confrunta factorii de decizie man-
ageriala. In loc s caute sa-si maxi-
mizeze castigurile, Tn conditii de
mare nesigurantd, este posibil ca
firmele sa ia decizii care sa mini-
malizeze riscurile pentru a fi siguri
ca vor supravietui, daca e sa se in-
tample ce este mai rau.

In Global Trends 2025 pub-
licat in 2008 de National Intelli-
gence Council se identifica
tendintele principale de evolutie a
economiei, mentionandu-se factorii
care vor influenta mediul global al
afacerilor: demografia, ascensiunea
unor noi puteri in lume, erodarea in-
fluentei institutiilor internationale,
schimbarile climatice, geopolitica
energiei, globalizarea, factori care
vor interactiona, generand
provocari dificile si oportunitati
pentru viitorii decidenti ai lumii
afacerilor.

Potrivit raportului mentionat
lumea afacerilor se va confrunta zi
de zi cu perturbatii, turbulenta,
haos, violenta. Acesti factori vor
avea efecte directe si indirecte
asupra afacerilor de pe tot globul,
dand nastere unui mediu caruia
managerii trebuie sa-i faca fata cu
succes, daca vor ca firmele lor sa
ramana viabile pe termen lung.

in acest context, orice firma
opereaza un sistem de marketing la
care s-a ajuns dupa mai multi ani de
experienta si s-a invatat din greseli.
Firma si-a dezvoltat politici de acti-
une, strategii si tactici pentru uti-
lizarea cercetarii de marketing, a
metodelor de stabilire a preturilor, a
fortei de vanzari, a publicitatii, a
promovdrilor, a altor instrumente de
marketing. Aceste practici au toate
sansele sa dureze in timp, pentru ca
dau un sentiment de siguranta si
previzibilitate, ele aducand rezultate
in trecut si presupunandu-se ca vor
face acelasi lucru si in viitor.

Gradul sporit de turbulenta si
haos transforma lumea Tn moduri
spectaculoase decat oricand altadata
1n ultimii cincizeci de ani. Astazi
clientii vad cum li se schimba in-
teresele, bugetele si valorile.
Canalele de distributie imbraca
forme noi, iar 1n paralel se formeaza
noi canale de comunicare. Apar ast-
fel noi concurenti, se adauga noi
prevederi legislative si se impun noi
reglementari pe piata.

Aceste evolutii pozitioneaza
orice firma roméaneasca 1intr-un

punct de inflexiune strategic: fie
compania continud cu aceeasi
strategie, fie recunoaste necesitatea
unei noi strategii. in mod evident,
firma trebuie sa-si revada si sa-si re-

Doamna Conf. univ. dr. Mihaela V. Asandei
Facultatea Management Marketing in Afaceri Economice Pitesti

definite

- organizarea firmei pe segmente de
clienti

- relatii cu putini furnizori si mai
orientati spre parteneriat

vizuiasca politicile si instrumentele
de marketing. Daca firma nu o face,
noul mediu o va pedepsi,
provocandu-i chiar pieirea.
Principalele schimbari in
mediul de marketing se refera la ur-
matoarele aspecte:
- clientii sunt mai bine informati
decat oricand, ei detinand putere si
avand posibilitatea sa afle orice
doresc despre orice produs, servi-
ciu, companie
- clientii sunt dispusi sa cumpere si
sd aiba Incredere Tn marci de maga-
zin bine cunoscute, atunci cand au
preturi mai mici decat marcile
nationale promovate prin publici-
tate
- concurentii sunt capabili sa
copieze mai repede orice produs,
serviciu diminuind rentabilitatea
investitiei pentru inovator, avanta-

- accent sporit pe activele de mar-
keting necorporale (marcile firmei,
valoarea de capital a clientelei,
loialitatea canalelor de distributie,
proprietatea intelectuala
- construirea marcilor prin comuni-
catii de marketing integrate
- crearea valorii pe termen lung
pentru client
- obtinerea unei cote de piatd mai
mare din bugetul de cheltuieli al
fiecarui client
- trecerea de la a fi local la a fi glo-
cal (si global si local)
- includerea 1n sfera de concentrare
si a indicatorilor de marketing
- concentrarea asupra beneficiului
pentru partile cointeresate

in concluzie, orice firma
romaneasca trebuie sa-si dezvolte o
viziune asupra raspunsurilor strate-
gice si tactice care 1i stau la dispoz-

jele competitive avand o viata mult
mai scurta

- Internetul si retelele de socializare
au creat mijloace de comunicare si
surse de informare noi, ca si mi-
jloace noi de vanzare direct catre
clienti.

Aceste schimbari le solicita
managerilor si marketerilor schim-
barea radicala a mentalitatilor:

- firma Incearca sa fie cea mai buna
firma care serveste piete-tintd bine

itie in timpul uni declin economic,
mai ales 1n timpul unuia indelungat.
in contextul unei economii aflate in
criza economica, compania va tre-
bui sa-si conceapa o viziune asupra
scenariilor posibile si sa-si imag-
ineze un mod de abordare a fiecarui
scenariu cu masurile de raspuns
adecvate.

Conf. univ. dr. Mihaela V. Asandei
Mihaela Facultatea Management
Marketing in Afaceri Economice
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Yy Habitat
@
for Humanity
Pitesti - Romania
um lucram? dezastre naturale si este con- acestora.

e este Habitat for
Humanity Interna-
tional?

Habitat for Humanity Inter-
national este o organizatie non-
profit care construieste si
renoveaza locuinte  pentru
familiile defavorizate din peste
85 de tari din lume. HFHI cauta
sa elimine adapostirea saraca-
cioasa si lipsa de adapost din
intreaga lume si sa faca din ada-
postirea in conditii decente o
problema de constiinta si de ac-
tiune. Habitat cheama toti oa-
menii, indiferent de statutul
social, sa lucreze impreuna in
parteneriat pentru a ajuta la
construirea de locuinte impre-
una cu familiile in nevoie de
locuinte.

Habitat a construit peste
350.000 de locuinte sigure, de-

cente si accesibile ca pret in in-
treaga lume, pentru un numar de
peste 1.000.000 de oameni din
peste 3.000 de comunitati.

nde opereaza

Habitat for Human-

ity International in
Romania?

Sunt peste 2.200 de filiale in
peste 85 de tari din intreaga
lume! In Romania exista 6 fil-
iale Habitat for Humanity:
Beius - Bihor, Cluj-Napoca,
Pitesti, Comanesti - Bacau, si
Radauti. PaAna in acest moment,
mai mult de 1.650 de familii
nevoiase din Romania au bene-
ficiat de sprijinul organizatiei
Habitat for Humanity Romania.

Prin munca voluntara si prin
donatii de bani si materiale,
Habitat renoveaza si constru-
ieste locuinte simple, decente
cu ajutorul familiilor partener.

Habitat isi realizeaza misi-
unea la nivel local prin grupuri
organizate care poarta numele
de filiale. Filialele din intreaga
lume strang fonduri pentru a
construi case. Unele filiale din
tarile in curs de dezvoltare
primesc si finantari de la Habi-
tat for Humanity International.

Tuturor filialelor HFH 1i se
cere dea o zeciuiala - un procent
de 10% din contributiile lor
pentru a finanta constructia de
case in alte tari. Habitat nu face
cadou locuintele pe care le con-
struieste. Pe langa plata unui
avans si a ratelor ipotecare
lunare, proprietarii investesc
sute de ore de munca - contribu-
tie prin munca voluntara - la
construirea propriilor lor case si
a caselor celorlalte familii
partener. Platile lunare pe care
le fac proprietarii intra intr-un
Fond Rotativ pentru Umanitate,
banii fiind folositi la construc-
tia altor case.

e inseamna CASA

SIMPLA, DE-

CENTA si ACCESI-
BILA CA PRET?

Sfera cuvintelor "simplu",
"decent" si "pret accesibil” se
stabileste prin raportare la stan-
dardele locale de catre fiecare
tara sau filiala.

casa SIMPLA are un design
simplu si o structura menita sa
implineasca nevoile fundamen-
tale ale omului si sa ofere spatiu
suficient unei familii.

- casele se construiesc cu
materiale ce pot fi procurate pe
plan local si cu tehnologia core-
spunzatoare.

- chiar si familiile care nu au
experienta in constructii pot to-
tusi sa participe la constructia
caselor.

casa DECENTA este con-
fortabila, este suficient de sol-
ida ca sa dureze vreme
indelungata, rezista la schim-
bari de vreme si de climat sau la

struita pentru a fi o casa sigura.

- constructia caselor trebuie
sa fie in concordanta cu regula-
mentele si codurile de construc-
tie locale precum si cu stilul de
viata si cultura familiilor pro-
prietare.

casa ACCESIBILA CA
PRET este cea care permite
familiilor cu venit mic sa faca
plati lunare, fara ca nevoile de
baza ale familiei sa fie afectate.

-pretul caselor este compus
doar din cheltuielile pentru ma-
terialele de constructie si ser-
viciilor necesare executiei

- costul casei poate fi
rambursat intr-o perioada re-
zonabila de timp, de maxim 20
de ani.

O casa SANATOASA este
cea care asigura un habitat

sanatos familiei si cresterii
copiilor.

HPU isi incurajeaza
partenerii sa reduca costul

caselor si sa pastreze principiul
simplitatii fara a sacrifica prin-
cipiul calitatii (cresterea con-
tributiei proprietarilor, folosirea
muncii voluntarilor).
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e este Habitat

pentru Umani-

tate Pitesti?
Fondata in anul 2001, asociatia
Habitat pentru Umanitate Pitesti
este a treia filiala activa din

Romania, afiliata la Habitat for

-
Humanity International.

Pana in prezent a construit 20 de
locuinte noi si a reabilitat peste
250 de locuinte simple, decente
si accesibile ca pret pentru tot
atatea familii in nevoie (220
persoane, din care 76 sunt copii)
din Pitesti, Stefanesti, Oarja si

Mioveni.

Din toamna anului 2005 si pana
in martie 2006 Habitat pentru
Umanitate Pitesti a derulat un
program de ajutorare a famili-
ilor din Arges ale caror locuinte

au fost distruse sau afectate de

inundatiile din vara anului 2005.
in cadrul acestui program au
fost construite patru locuinte noi
si reparate alte 96 in Golesti si
Micesti, Arges. In acest fel 100
de familii si-au putut continua
viata in conditii mai bune de

locuit.

Habitat pentru Umanitate Pitesti
a demarat in luna august 2010
un nou proiect de constructie
pentru familiile in nevoie de
locuinta in Comuna Oarja,

Arges.

In perioada 2005-2010 HFH
Pitesti a derulat unui proiect
major de reabilitare si revi-
talizare a unei zone defavorizate
din Oarja, zona in care pana la
sfarsitul anului 2010 vor locui
in conditii decente si sanatoase
47 de familii (106 adulti si 124
copii).

Succesul obtinut de organizatie
in acest proiect si buna colabo-
rare cu autoritatile locale din
Oarja au condus la inceperea
unui nou proiect in aceasta lo-
calitate, constructia a patru
locuinte individuale pentru tot
atatea familii in nevoie de

locuinta.

La construirea si reabilitarea
din
Habitat pentru Umnaitate Pitesti
au participat peste 1.000 de vol-
untari straini din peste 20 de
tari, impreuna cu peste 2.500 de

locuintelor programele

voluntari din toata tara, venind
din diverse domenii de activi-
tate, de la liceeni si studenti
pana la bancheri si oameni de
afaceri.

In atingerea scopurilor sale,
Habitat pentru Umanitate a dez-
voltat parteneriate cu companii
de nivel international, precum
CISCO, Whirlpool, Money-
Gram, ABN AMRO Bank, Dow
Chemicals si national: Lafarge,
Knauf, Velux, European Drinks.

um sunt selec-

tate familiile
pentru o “casa
Habitat”?

Selectarea familiilor ce devin
partenere Habitat este un proces
realizat de catre voluntari din
comunitate ce activeaza 1In
comitetul de selectie a familiilor
din fiecare filiala.

Cele 3 criterii majore de se-
lectare a familiilor sunt: nevoia
urgentd de locuintda, dorinta
familiei de a munci la renovarea
propriei case alaturi de alti vol-
untari si posibilitatea returnarii
contravalorii fara
dobanda si fara profit, in rate
lunare egale, pe o perioada de
pana la 20 de ani.

locuintei,

mplica-te!

Habitat pentru Umanitate Pitesti
are nevoie de oameni care sa

ajute in proiectele de renovare.

* poti reprezenta comunitatea
locala in consiliul de conducere
al Habitat
B poti promova misiunea
asumata de Habitat in cadrul co-

munitatii.

B poti voluntaria pe santierul
Habitat Pitesti, pentru a trai bu-
curia de a ajuta alti oameni.

B poti contribui la strAngerea de
fonduri pentru reabilitarea mai
multor locuinte pentru oamenii
in nevoie.

Str. Smeurei, BI.PS37a, Sc.C, Ap.2
Tel. 0248-215 400 / Fax 0248-215 400
Pitesti, 110046 AG, Romania
Email: habitat@habitatpitesti.ro
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Pasiune si marketing.
Andreea Preda si Marketing Concept Store.

ECONOMIC ARGESEAN

Zilele trecute rasfoind informatii legate de evenimente, facand aprecieri legate de campanii mai mult
sau mai putin interesante de marketing si incercand evaluari de strategii reusite, m-am dus cu gandul
la Concept Store-ul de Marketing si implicit la motorul acestuia, Andreea Preda.

A

Prin urmare: telefon, intalnire stabilita, ceai si multe idei frumoase.

O.E.A.:Ne reintalnim dupa o
jumatate de an. Cum si ce s-a
schimbat?

Andreea Preda: O jumatate de an a
trecut? Unde?! Glumesc, da intr-ade-
var a trecut vara peste noi si odata cu
ea sper ca si amorteala din piata
evenimentelor. Toamna aceasta ne
pregatim pentru proiecte frumoase si
de calitate. Stii, aceasta este o prob-
lema reald: se fac evenimente, se
risipesc bugete 1n directii total
neconstructive si fara evaluari pre-
liminare iar la final cand se trage
linia de finish, efectul este undeva
spre 0. Din pacate...

O.E.A.:Cine isi permita sa risi-
peasca bugete, mai ales in pe-
rioada aceasta?

imagine si campanii coerente. Ei stiu  place sa vorbesc.
cum e cel mai bine ca doar e afacerea
lor, nu?! 0.E.A.:Da-mi te rog, doua exem-

& ple.

O.E.A.:Cat market-
ing se face? Andreea Preda: ,,Asa da” si ,,Asa
"\ nu”? in prima linie magna cum
(Wi laude se afld domnul Adrian
il Prodanel (Motor AG si Proint-

ermed) si domnul Florin Enache

Andreea Preda:
Intrebarea aceasta
as fi pus-o un

pic altfel: cat (Bijuteriile Teilor si Janine). Ad-
marketing ,,se . mirabili!

face” ca se

face sau cat” 0.E.A.:Si,,Asa nu”?

marketing nu se

face. Toate com- Andreea Preda:
paniile fac Sunt multi si se
marketing, stiu. Nu ar fi ele-

diferenta sta

in profesion- ¢
alism. Unii stiu,
altii simuleaza. |

| gant sd-i ardtdm
noi cu degetul. In-
| dicatoarele lor de
| eficientd o vor

1ti respect munca si cdnd am nevoie
de o stire te contactez. Doamna de la
masa aldturata este pictorita, cand
am nevoie de o plansd, un desen, o
imagine este singura optiune. Eu
sunt ,,cu marketingul”, tu cand ai
nevoie de o idee, de un concept sau
de un eveniment ar trebui sd te
gandesti la mine. Perfect ar fi sa nu
mai existe categoria ,,Stiu Eu”, sa se
respecte specializarea si diviziunea
muncii.

0O.E.A.:Ce iti doresti? Profesional

vorbind.

Andreea Preda: Tanjesc sa Intalnesc
oameni de calitate. Oameni care sa
transmita forta si care sa absoarba in-
formatie decantata. Oameni corecti
si seriosi, intr-un cuvéant: oameni
frumosi.

0.E.A.:Si personal?
Andreea Preda: Ziarul este public.

Public pus langa personal nu creaza
nicicum un sincron.

—

|

mai directori, dar hartia poate su-
porta orice, nu-i asa?! Si cei mai
multi, sunt cei din categoria ,,Stiu
Ei”, asa imi place sa-i numesc. Cei
carora nu le poti vorbi despre con-

siliere, despre studii de piatd, despre  acestia

osebite atat ca
awareness cat
siin cotele de
piata. Despre
acestia si cu \§&

Andreea Preda: Sper canu te astepti  Unii si construi- | |face cu sigu-
sa nominalizez... Sunt multi cei care esc  pla- @@ B geeo Irantd, mai de-
isi arunca banii pe fereastra crezdnd nuri de > vreme sau mai
ca odata cu cele 1000 de pliante pro- market- . A xr;"\ tarziu.

duse ,,campania lor de marketing” va  ing pe termene W 3

declamsa click-ul in mintea con- generoase, cu | O.E.A.:Cum ar fi
sumatorilor. Sunt multi cei care in- implementari daca ar fi perfect?
vestesc oameni 1in functii cu speciale si cu

rezonantd, care mai manageri care rezultate de- \ Andreea Preda:

Tmi

Perfect nu va fi nicio-
8l data dar pentru un ex-
ercitiu asa frumos de
imaginatie,
# juca. Simplu: tu esti

Fa din fiecare proiect al tau un eveniment!

%,
¥,

ma pot

reporter,

theconceptstore

Be wise | Walk with us.

Telefon: 0724-418-789
office@marketingconceptstore.ro

JListaFirme” - haza de date cu informatii despre 640.000 agenti economici

Noua versiune a CD-ului
,ListaFirme” permite realizarea de
topuri judetene, regionale sau
nationale, precum si derularea de
campanii de marketing prin posta,
telefon, fax sau email

Compania ,,Borg Design” a lansat o noua
versiune a CD-ului ,,ListaFirme”, care con-
tine datele de bilant aferente anului 2009.
Aplicatia reprezinta una dintre cele mai
complexe baze de date cu si pentru agenti
economici.

Noul CD ListaFirme veriunea 7.0.0-2010
cuprinde informatii despre aproximativ
640.000 de agenti economici din Romania,
firmele incluse pe CD-ul ,ListaFirme”
avand prezentate urmatoarele date:

B adresele postale, inclusiv noul cod
postal;

M capital social, domeniu de activitate;

B telefon, fax, mobil, email, pagina web;
M rezultatele financiare Inregistrate in anul
2009 si in anii anteriori.

Demn de mentionat este faptul ca una din
aplicatiile ,,ListaFirme” este realizarea de
topuri 1n functie de cifra de afaceri, profit
sau numar de salariati. Ierarhiile pot fi re-
alizate atat pe judete sau zone geografice,
cat si in functie de domeniul de activitate.
Astfel, utilizatorii ,,ListaFirme” pot afla pe

CD ListaFirme

13 ﬁ 9
Domenij 3 G

Statisticj

LISTA FIRMELOR DIN ROMANIA

LISTAFIRME
'

BORG Design

\ i ,i Emailing

Faxing

=

ce loc se situeaza in domeniul lor de activ-
itate, cine sunt concurentii sai si care sunt
rezultatele inregistrate de catre parteneri

v =
= Domenii Harta
= Firme

LISTAFIRME

0

Ajutor

~
LISTAFIRME

Profesional

sau concurenti.

Unul dintre  avantajele  topurilor
»ListaFirme” este reprezentat de faptul ca

acestea se pot realiza 1n functie de prefer-
intele celui interesat, si nu dupa criterii
prestabilite (care uneori nu au legatura cu
performantele economice), asa cum se in-
tampla in cazul ierarhiilor realizate de
unele institutii sau organizatii.

CD-ul ,,ListaFirme” reprezinta si un util in-
strument de promovare, cu ajutorul aces-
tuia putadndu-se derula campanii de
mailing, email, fax marketing sau telemar-
keting.

De exemplu, daca o societate este intere-
satd sa-si promoveze o oferta sau un servi-
ciu numai catre firme dintr-o anumita zona
geografica (din unul sau mai multe judete)
si/sau dintr-un anume domeniu de activi-
tate, ,,ListaFirme” ofera aceasta posibili-
tate, prin aplicarea simultana a mai multor
filtre. Rezultatul? Campaniile de mailing,
cat si cele telefonice, prin fax sau prin
postad/curier vor ,tinti” exact segmentul de
agenti economici care va intereseaza.
Utilizatorii CD-ului ,,ListaFirme” benefici-
aza si de acces pe site-ul
www.listafirme.ro, pagind internet care
este actualizata periodic.

Mai multe informatii si versiunea demo
a noului CD ,,ListaFirme” pot fi obtinute
accesand site-ul www.listafirme.ro sau
contactand compania ,,Borg Design”, la
telefon: 021-310.67.91, 021-310.67.92 sau
e-mail: office @listafirme.ro
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tara mai curata!

alaturi
Curatenie!

Let’s Do It, Romania! este o initiativa unica in Romania care aduce alaturi
CETATENI, AUTORITATI, COMPANII, MASS MEDIA, scopul fiind unul singur: O
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Harta mormanelor gun0| _ S
Prodg Qana  Ciresu

Let’s Do It, Romania! (www.lets—
doitromania.ro) este cel mai mare
proiect de implicare sociala organizat
péna 1n prezent in Romania, si privind
doar numarul de voluntari ce vor par-
ticipa la Ziua de Curatenie Nationald,
depaseste cu mult dimensiunile
oricarui alt proiect romanesc de pana
acum. La nivel national se estimeaza
peste 200.000 de voluntari care vor
iesi la curdtenie pe 25 septembrie
2010. La nivel judetean numarul
asteptat este mai mare de 6000, iar din
eforturile de cartare a mormanelor de
gunoi din judet reiese o cantitate de
8500 de metri

urmeaza a fi colectata selectiv, ca apoi

cubi deseuri, ce
sa poata fi reciclata.

Obiectivul este curatarea mormanelor
de gunoi din arealele naturale ale tarii,
intr-o singura zi - 25 septembrie 2010 -
dupa un model international initiat 1n
Estonia si pus 1n practica in Letonia,
Lituania, Portugalia si Slovenia. Roma-
nia este cea mai mare tard in care se re-
alizeaza acest proiect si avem ocazia de
a stabili un record de participare daca
depasim cei 270.000 de voluntari

Sloveni.

Actiunea din Romania presupune, in
afara de voluntari, implicarea au-

toritatilor locale, a companiilor private,

a organizatiilor, a operatorilor de
salubritate, a persoanelor publice si a
mass media, ca 25 septembrie 2010 sa
fie intr-adevar o zi nationala de curate-

nie.

La sfarsitul lunii aprilie 2010 voluntarii
proiectului au realizat “cartarea mor-
manelor de gunoi” din Arges, adica lo-
calizarea 1n comunele judetului a
mormanelor de gunoi aruncate pe mar-
ginea raurilor sau a drumurilor, si intro-
ducerea coordonatelor acestora pe harta
Let’s Do It, Romania! Prezenta nu-
meroaselor zone de deseuri de pe raza
judetului a convins autoritatile de im-
portanta acestui proiect si a dus si la un
fel de repetitie generala pentru data de
25 septembrie, Proiectul Pilot de
Curatenie din Arges, desfasurat pe 5
iunie cu participarea a 29 de primarii si
2000 de voluntari.

In judetul Arges proiectul are ca
parteneri Institutia Prefectului, Consil-
iul Judetean, Primariile din judet, Agen-
tia pentru Protectia Mediului, Garda de
Mediu, Jandarmeria, Inspectoratul de
Politie, Inspectoratul Scolar, si alte au-
toritati judetene, Mass-Media, ONG-uri
si Asociatii de turism si ecologie, si
mizeaza pe sustinerea companiilor pri-

vate care Inteleg necesitatea acestei ac-

Marea

.f"—“\

tiuni si care ar putea ajuta la desfasur-
area proiectului, prin sponsorizari,
transport de voluntari sau deseuri, prin
combustibil sau prin participare directa,
cu voluntari, la Ziua de Curatenie Na-
tionala din 25 septembrie ori la actiunile
premergatoare de organizare si pro-

movare.

Cifre estimate in judetul Arges sunt:

* 8500 mc - cantitatea de deseuri esti-
mate 1n arealele naturale pe baza cartarii
mormanelor (din care estimat 40% plas-
tic, 4% metal)

* 6000 de voluntari estimati in 25 sep-
tembrie, Ziua de Curatenie Nationala

* 50 000 de saci necesari pentru
curatarea mormanelor existente

* 6000 de perechi de manusi

Prin urmare, Let’s Do It, Roméania! este
cu siguranta cel mai amplu proiect real-
izat in Romania si totodata unicul de
acest fel pana acum. Intr-o astfel de
actiune beneficiile celor care se implica
vor fi cu siguranta pe masura. Toti
romanii care sunt dezamagiti de faptul
ca din cele aproximativ 100 milioane
tone de gunoi produse anual, o mare
parte ajunge 1n natura, au acum ocazia
sa faca un mic efort pentru ca aceasta

situatie sa se schimbe.

Autoritatile care nu au infrastructura de
gestiune a deseurilor pusa la punct vor
avea o imagine clara asupra con-
secintelor negative ale acestei situatii si
vor putea face demersuri pentru a-si
asigura servicii de salubrizare 1n terito-
riu. Iar companiile care se implica in di-
verse proiecte de responsabilitate
sociala vor avea in acest moment o acti-
une creata de societatea civila
romaneascd, un proiect national care
realmente merita implicarea si efortul

de a fi sprijinit si sustinut.

Pe 25 septembrie schimbarea sta
in mainile noastre. in mainile
fiecaruia dintre noi. Hai sa facem
din Romania o tara mai curata.
intr-o singura zi!

Cei care vor sa se inscrie si sa ia parte
la acest proiect o pot face pe site-ul
www.letsdoitromania.ro sau pot con-
tacta echipa de coordonare judeteana

georgiana.curea@letsdoitromania.ro.

P_l_egateste-li copilul pentru

Incepand cu acest an scolar
Asociatia Oamenilor de Afac-
eri Arges in colaborare cu
Camera de Comert si Indus-
trie din Londra (LCCI) va
ofera posibilitatea de a va in-
scrie copilul la scoala privata

de limbi straine in cadrul
careia, pe parcursul unui an
scolar, copilul dumneavostra
poate frecventa cursurile de
limba engleza de doua ori pe
saptamana.

Grupele de lucru vor fi for-
mate din maxim 5 persoane cu
un nivel de cunostinte similar.
Cursul este unul USOR, AC-
CESIBIL si DISTRACTIV
folosind METODE INOVA-
TOARE de predare si evaluare.
Acestea se vor desfasura in
zilele si intervalul orar stabilit
de comun acord cu grupa,
oferind astfel posibilitatea de a
avea un program flexibil,
potrivit nevoilor participan-
tilor.

La inceputul cursului va
vom pune la dispozitie man-
uale si programa necesara cur-

sului. Lectorii care sustin cur-
surile au o vasta experienta in
domeniu si sunt agreati de
LCCI Londra.

La finalul anului scolar
participantii la cursuri pot sus-
tine un examen in urma caruia
vor primi un certificat re-
cunoscut international de catre
cele mai cunoscute institutii
de invatamant, ministere ale
muncii si angajatori din
firmele multinationale.

Pentru membrii AOA
Arges acest serviciu este pre-
stat in baza cotizatiei lunare.

ALEGE CE E MAI BUN
PENTRU COPILUL TAU !

Inscri-te intre 15 sep-
tembrie si 1 octombrie si
la:

0248.219.299

0728.217.611

contact@aoaarges.ro

B-dul. Nicolae Bal-
cescu, Nr.141, (Fostul Cin-
ema Lumina)
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Pitesti, Jud.

I.C. Bratianu

B-dul Petrochimistilor,
bl. B4, sc. D, parter

Tel./Fax

s
JORIZONT

2

ILUMINAT IN SIR CONTINUU:

LINETA NOVA
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SINA PRECABLATA

HOTARARE = INCREDERE IN OAMENI» CURAJUL INCEPUTULUI « AFIRMARE

urmiri

IDEAL PENTRU.:
SPATII| COMERCIALE
HALE INDUSTRIALE
DEPOZITE

5.C ELBA S.A,
300166 TIMISOARA; ROMANIA, STR.GARII NR.1
TEL:+40-256-204837;FAX: +40-256-490062
WWW.ELBA.RQO; E‘MAIL:VANZARI@ELEA.RU

www.vodafone.ro/numere

De-acum, fiecare abonament
vine cu ceva in plus.

Doar la Vodafi poti sa-ti alegi ce nume vrei i 53-| transformi
gratuit in numar de telefon

vodafone

L

avaaTal

power to you

¥
. -
i . M

Numesele oferite gratuit sunt cele din categoria Preferential: numele ales <3 fie in limita a 9 caractere. Numdrul s3 fie disponibil. Detalii pe www vodafone.ro

Pachete smartphones la preturi speciale.

HTC Wildfire Nokia Nokia Nokia Samsung 19000

SonyEricsson

Piata V.Milea; 4.Calea Bucuresti BL1 Parter

EW"

Mioveni: 1. m
ISION Campulung—MusceL 1 St
arter; Topoloveni: Calea Bucuresti. BL P31. Parter;Rucar: Str Brasovulul, Nr.153. Magazin Universa
Preturla contin TVA si sunitvalabile pentru contractele inchedate pe 2 ani cu abanameant Vodafone BOO impreuna cu optiunea de Internet p2 mobil S00Mb, Oferta de telefoane este in limita stoculul disponibil. Detalil in magazina
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