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Salonul Auto Campulung - editia a II-a
Joi 2 sept a avut loc deschiderea oficiala a Salonului Auto Câmpulung, manifestare ce s-a bucurat de
prezenta Domnului Andrei Calin, primar al Municipiului Câmpulung si altor oficialitati locale.

Salonului Auto Câmpulung s-a aflat la cea de a II-a ediþie si a fost deschis publicului pana duminica
5 septembrie.

Echipa Peugeot a fost
prezenta la Campulung cu
modelele reprezentative ale

marcii proprii pentru care clientii
argeseni au aratat intotdeauna un in-
teres special.

Parcul de masini expuse va fi com-
pus din autoturisme apartinand mai
multor segmente, incepand de la
Peugeot 207 pana la modelul Peu-
geot 407, precum si gama de
autoutilitare – Peugeot Boxer.
In perioada expozitiei auto, echipa

EURIAL si-a asteptat clientii actu-
ali si potentiali cu oferte speciale de
pret si pachete de servicii complete.
EURIAL INVEST Pitesti este parte
a grupului EURIAL INVEST , cel
mai puternic concesionar al marcii
Peugeot in Romania.Acesta detine
la nivel national 7 puncte de lucru –
in Bucuresti (3), Pitesti (1), Ploiesti

(1), Cluj (1) si Alba (1) -, si are peste
50% din cota de piata a marcii in
Romania.

Dealerul Honda a fost
prezent cu o serie de mod-
ele inovative bazate pe

tehnologie hibrida ( Honda CRZ
model 2010, ultimul tip de Hybrid
sportiv). In perioada 02 august - 31
octombrie 2010 Honda Trading Ro-
mania lanseaza o noua campanie
publicitara prin care iubitorii marcii
se pot bucura de o serie de avantaje.
Acum, la achizitionarea oricarui
model Accord sau Civic Sedan,
Honda iti ofera, pe langa tehnologia
de inalta clasa, pana la 1500 de litri
de carburant cadou. In plus, pentru
siguranta ta, Honda a fixat preturile

in RON, astfel clientii fiind protejati
de orice variatie valutara pentru a se
bucura din plin de noua achizitie.
Ovidiu Repanovici - Sales&Market-
ing Manager Honda Trading Roma-
nia declara: "Satisfactia clientilor
nostri este in prim planul tuturor ac-
tiunilor pe care le intreprindem, de
la proiectarea masinii pana la van-
zarea si intretinerea ei. Placerea de
a conduce o Honda este un senti-
ment pe care toti clientii nostri il vor
aduce in discutie daca pornesti o
conversatie pe teme auto. Prin

aceasta campanie incercam sa pas-
tram pasiunea si placerea de a con-
duce la intensitate maxima, fara a fi
influentate de factorii materiali de
altfel inevitabili. Clientii nostri au
acum libertatea de a se bucura de

noua lor masina fara grija carburan-
tului. Doar pasiune si placere pura."
Astfel, cei care vor sa isi pre-
lungeasca vacanta fie in Europa, fie
la munte sau la mare, la volanul unui
impunator Accord sau a unui versa-
til Civic, trebuie sa ajunga la un
dealer Honda si sa achizitioneze
unul din cele doua modele .

La achizitionarea unui autotur-
ism Honda, in perioada promotiei,
participantii vor primi un card de
carburant MOL pe care il pot folosi
pentru achizitionarea de carburant in
cadrul Statiilor de distributie carbu-
rant MOL Romania. Cele doua
modele aflate in promotie in aceasta
perioada vin insotite, la

achizitionare, de carduri de carbu-
rant, oferta fiind disponibila la toti

dealerii marcii din Romania. Iar in
plus, experienta achizitionarii unei
Honda este perfect completata de
livrarea imediata, din stoc.

SCO General Service, dealer
Nissan a fost prezent cu cele
mai bune oferte ale marcii

pentru modelele Navara, Qashqai,
Note.

In cadrul standului Tiriac Auto s-
au regasit cele mai cunoscute
modele ale marcilor Mercedes

Benz, Mitshubishi, Hyundai pre-
cum si o serie de vehicule de ocazie.
Capul de afis a fost tinut de noile
modele Mitshubishi Outlander si
Hyundai ix35.

ix35 este al treilea model
Hyundai consecutiv care a obþinut
cinci stele la testul Euro NCAP,
dupã rezultatele maxime obþinute de

modelul de clasã micãi20 ºi modelul
compact i30.
Noul SUV Hyundai a obþinut cel
mai bun scor din clasa sa pentru pro-
tecþia copiilor: 88%, obþinând rezul-
tatele excelente la testele cu
manechine care imitã corpurile unor
copii de 18 luni ºi de 3 ani. Scorul
înregistrat la testul pentru ocupanþii
adulþi a fost de 90%, iar funcþiile de
siguranþã au obþinut un rezultat de
71%.

TiriacAuto Pitesti, parte a
Grupului Þiriac, este distribuitor si
reparator autorizat al mãrcii
Hyundai în Arges din anul 2009 ºi
aduce pe piaþa argeseana 12 modele
Hyundai, atât din gama autoturis-
melor, cât ºi din cea a autove-
hiculelor comerciale uºoare.

Seria manifestãrilor expoz-
iþionale organizate de AOA
Arges va continua cu organi-
zarea Salonului Auto Piteºti in
Piaþa Vasile Milea in perioada
7-12 septembrie.
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Astãzi, lumea afacer-
ilor cunoaºte schimbãri de la
o zi la alta, caracterizându-se
prin multiple ºi complexe in-
terconectãri ºi interdepen-
denþe între economiile
naþionale neîntâlnite pânã în
prezent.

Pieþele se schimbã ºi ele în
mod continuu, clienþii devin intere-
saþi în primul rând de preþ, de con-
curenþi noi, canale noi de distribuþie
sau de comunicare, Internet, wire-
less, globalizare, liberalizare….ºi
lista poate continua. Globalizarea ºi
tehnologia contribuie la crearea
unei fragilitãþi evidente a economiei
mondiale, implicit ºi a economiei
româneºti. Globalizarea a influenþat
producãtorii dintr-o þarã sã importe
mai multe resurse din alte þãri, iar
tehnologia - prezentã în multe þãri
prin comerþ electronic, poºtã elec-
tronicã, calculatoare, telefoane mo-
bile, Internet, automatizarea
vânzãrilor ºi a marketingului-
reuºeºte sã transmitã informaþiile cu
viteza fulgerului. Astfel costurile se
reduc, însã firmele devin mai vul-
nerabile ºi trebuie sã analizeze
efectele rev-
oluþionare ale
acestor noi

tehnologii.
Companiile analizeazã ocazi-

ile pe care le oferã ºi pericolele pe
care le genereazã globalizarea,
cunoscând faptul cã pieþele strãine
sunt o sursã mai bunã de bunuri mai
ieftine pentru producþie ºi o piaþã de
desfacere a produselor unei com-
panii. În acelaºi timp, pieþele strãine
prezintã riscuri ridicate de diferenþe
provocate de legi, limbi, obiective
economice ºi sisteme de distribuþie
diferite.

Principala problemã eco-
nomicã a epocii actuale o reprezintã
capacitatea de producþie exceden-
tarã existentã în majoritatea
economiei mondiale. Excedentul de
capacitate de producþie duce la
hiperconcurenþã, în condiþiile în
care pentru multe bunuri economice
existã prea puþin cumpãrãtori, iar
majoritatea bunurilor sau serviciilor
nu se deosebesc unele de altele.

Globalizarea ºi tehnologia au
contribuit la apariþia unei noi
economii care se sprijinã pe logica
gestionãrii informaþiilor ºi a indus-
triei informaþiilor. În noua
economie (denumitã ºi economie
digitalã) câºtigã concurenþii care
dispun de mai multe informaþii ºi

sisteme informaþionale. De aceea
multe companii îºi digitalizeze
afacerile pentru a-ºi reduce cos-
turile ºi a-ºi creºte sfera de influenþã
ºi gradul de pãtrundere pe piaþã.

Internetul oferã noi posibil-
itãþi atât consumatorilor, cât ºi pro-
ducãtorilor, schimbându-se rolurile
acestora în marketing. Astãzi, con-
sumatorul informeazã compania cu
privire la nevoile sale, propune
preþul pe care-l va plãti, stabileºte
modul de livrare a bunurilor mar-
fare ºi hotãrãºte dacã-i dã voie
firmei sã-i transmitã informaþii ºi
mesaje publicitare.

Se constatã cã pieþele se
schimbã mai repede decât activi-
tatea de marketing. Modelul
tradiþional de marketing trebuie
adaptat la imperativele viitorului
prin implicarea marketerilor în pro-
cesul de selecþie a mãrfurilor care
trebuie oferite pe piaþã.

Firmele contemporane in-
teligente adoptã o concepþie de
genul înþelege ºi rãspunde în ceea
ce priveºte marketingul. Firmele de
astãzi satisfac nevoile consumato-
rilor în modul cel mai convenabil,
reducând la minimum timpul ºi

efortul pe care aceºtia îl rez-
ervã cãutãrii, comandãrii ºi

primirii bunurilor ºi ser-
viciilor. Firmele tre-

buie sã se foloseascã
mai bine de
colaboratorii
pe care-i au
( f u r n i z o r i ,

distribuitori, anga-
jaþi, comunitãþi)

pentru a
putea spera
sã asigure o
mai bunã ºi
mai eficientã

satisfacere a
clienþilor.

Astãzi firmele se
concentreazã asupra portofoliului
de clienþi, nu ca în modelul
tradiþional unde se concentrau pe
portofoliul de produse, iar activi-
tatea de marketing se bazeazã pe în-
treþinerea relaþiilor cu clienþii.
Companiile trebuie sã determine
rentabilitatea clienþilor ºi valoarea
aferentã duratei de viaþã a unui
client, sã vândã produse ºi servicii
mai scumpe sau de altã naturã, sã
exploateze bazele de date despre
clienþi ºi sã individualizeze
mesajele publicitare ºi ofertele.

Dar ce este turbulenþa? În
naturã, ea genereazã haos sub forma
uraganelor, a taifunurilor, ci-
cloanelor sau a valurilor seismice
tsunami. Turbulenþa economicã are
asupra oamenilor acelaºi efect ca
turbulenþa din naturã, iar firmele ac-
tuale au disponibilizat masiv dupã
2008, provocând scãderea puterii de
cumpãrare a consumatorilor. În
aceastã perioadã dificilã, tendinþa
firmelor româneºti este sã opereze
reduceri generale la toate categori-
ile de costuri. Ele îºi reduc sub-
stanþial bugetele dedicate
dezvoltãrii de produse noi ºi
bugetele de marketing, ambele mã-
suri fiind de naturã sã le submineze
redresarea pe termen scurt ºi vi-

itorul pe termen lung. Consuma-
torii, angajaþii, producãtorii,
bancherii, investitorii ºi alþi actori
economici au senzaþia cã se aflã în
mijlocul unui uragan economic.

Turbulenþa reprezintã acum
starea normalã a industriilor,
pieþelor ºi companiilor. Turbulenþa
este întreruptã de izbucniri peri-
odice ºi intermitente de prosperitate
ºi declin, iar efectele turbulenþei
sunt vulnerabilitatea firmelor ºi
oportunitatea acestora pe piaþã.

Turbulenþa înseamnã întot-
deauna un plus de risc ºi incertitu-
dine. Riscul este folosit pentru
descrierea unei incertitudini care
poate fi estimatã ºi pentru care se
pot încheia poliþe de asigurare. Ex-
istã, este adevãrat, ºi risc neasigura-
bil: o incertitudine realã, cu care se
confruntã factorii de decizie man-
agerialã. În loc sã caute sã-ºi maxi-
mizeze câºtigurile, în condiþii de
mare nesiguranþã, este posibil ca
firmele sã ia decizii care sã mini-
malizeze riscurile pentru a fi siguri
cã vor supravieþui, dacã e sã se în-
tâmple ce este mai rãu.

În Global Trends 2025 pub-
licat în 2008 de National Intelli-
gence Council se identificã
tendinþele principale de evoluþie a
economiei, menþionându-se factorii
care vor influenþa mediul global al
afacerilor: demografia, ascensiunea
unor noi puteri în lume, erodarea in-
fluenþei instituþiilor internaþionale,
schimbãrile climatice, geopolitica
energiei, globalizarea, factori care
vor interacþiona, generând
provocãri dificile ºi oportunitãþi
pentru viitorii decidenþi ai lumii
afacerilor.

Potrivit raportului menþionat
lumea afacerilor se va confrunta zi
de zi cu perturbaþii, turbulenþã,
haos, violenþã. Aceºti factori vor
avea efecte directe ºi indirecte
asupra afacerilor de pe tot globul,
dând naºtere unui mediu cãruia
managerii trebuie sã-i facã faþã cu
succes, dacã vor ca firmele lor sã
rãmânã viabile pe termen lung.

În acest context, orice firmã
opereazã un sistem de marketing la
care s-a ajuns dupã mai mulþi ani de
experienþã ºi s-a învãþat din greºeli.
Firma ºi-a dezvoltat politici de acþi-
une, strategii ºi tactici pentru uti-
lizarea cercetãrii de marketing, a
metodelor de stabilire a preþurilor, a
forþei de vânzãri, a publicitãþii, a
promovãrilor, a altor instrumente de
marketing. Aceste practici au toate
ºansele sã dureze în timp, pentru cã
dau un sentiment de siguranþã ºi
previzibilitate, ele aducând rezultate
în trecut ºi presupunându-se cã vor
face acelaºi lucru ºi în viitor.

Gradul sporit de turbulenþã ºi
haos transformã lumea în moduri
spectaculoase decât oricând altãdatã
în ultimii cincizeci de ani. Astãzi
clienþii vãd cum li se schimbã in-
teresele, bugetele ºi valorile.
Canalele de distribuþie îmbracã
forme noi, iar în paralel se formeazã
noi canale de comunicare. Apar ast-
fel noi concurenþi, se adaugã noi
prevederi legislative ºi se impun noi
reglementãri pe piaþã.

Aceste evoluþii poziþioneazã
orice firmã româneascã într-un

punct de inflexiune strategic: fie
compania continuã cu aceeaºi
strategie, fie recunoaºte necesitatea
unei noi strategii. În mod evident,
firma trebuie sã-ºi revadã ºi sã-ºi re-

vizuiascã politicile ºi instrumentele
de marketing. Dacã firma nu o face,
noul mediu o va pedepsi,
provocându-i chiar pieirea.

Principalele schimbãri în
mediul de marketing se referã la ur-
mãtoarele aspecte:
- clienþii sunt mai bine informaþi
decât oricând, ei deþinând putere ºi
având posibilitatea sã afle orice
doresc despre orice produs, servi-
ciu, companie
- clienþii sunt dispuºi sã cumpere ºi
sã aibã încredere în mãrci de maga-
zin bine cunoscute, atunci când au
preþuri mai mici decât mãrcile
naþionale promovate prin publici-
tate
- concurenþii sunt capabili sã
copieze mai repede orice produs,
serviciu diminuând rentabilitatea
investiþiei pentru inovator, avanta-

jele competitive având o viaþã mult
mai scurtã
- Internetul ºi reþelele de socializare
au creat mijloace de comunicare ºi
surse de informare noi, ca ºi mi-
jloace noi de vânzare direct cãtre
clienþi.

Aceste schimbãri le solicitã
managerilor ºi marketerilor schim-
barea radicalã a mentalitãþilor:
- firma încearcã sã fie cea mai bunã
firmã care serveºte pieþe-þintã bine

definite
- organizarea firmei pe segmente de
clienþi
- relaþii cu puþini furnizori ºi mai
orientaþi spre parteneriat

- accent sporit pe activele de mar-
keting necorporale (mãrcile firmei,
valoarea de capital a clientelei,
loialitatea canalelor de distribuþie,
proprietatea intelectualã
- construirea mãrcilor prin comuni-
caþii de marketing integrate
- crearea valorii pe termen lung
pentru client
- obþinerea unei cote de piaþã mai
mare din bugetul de cheltuieli al
fiecãrui client
- trecerea de la a fi local la a fi glo-
cal (ºi global ºi local)
- includerea în sfera de concentrare
ºi a indicatorilor de marketing
- concentrarea asupra beneficiului
pentru pãrþile cointeresate

În concluzie, orice firmã
româneascã trebuie sã-ºi dezvolte o
viziune asupra rãspunsurilor strate-
gice ºi tactice care îi stau la dispoz-

iþie în timpul uni declin economic,
mai ales în timpul unuia îndelungat.
În contextul unei economii aflate în
crizã economicã, compania va tre-
bui sã-ºi conceapã o viziune asupra
scenariilor posibile ºi sã-ºi imag-
ineze un mod de abordare a fiecãrui
scenariu cu mãsurile de rãspuns
adecvate.

Conf. univ. dr. Mihaela V. Asandei
Mihaela Facultatea Management
Marketing în Afaceri Economice

Marketingul firmelor româneºti în era turbulenþelor

Doamna Conf. univ. dr. Mihaela V. Asandei
Facultatea Management Marketing în Afaceri Economice Pitesti
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Ce este Habitat for
Humanity Interna-
tional?

Habitat for Humanity Inter-
national este o organizatie non-
profit care construieste si
renoveaza locuinte pentru
familiile defavorizate din peste
85 de tari din lume. HFHI cauta
sa elimine adapostirea saraca-
cioasa si lipsa de adapost din
intreaga lume si sa faca din ada-
postirea in conditii decente o
problema de constiinta si de ac-
tiune. Habitat cheama toti oa-
menii, indiferent de statutul
social, sa lucreze impreuna in
parteneriat pentru a ajuta la
construirea de locuinte impre-
una cu familiile in nevoie de
locuinte.

Habitat a construit peste
350.000 de locuinte sigure, de-

cente si accesibile ca pret in in-
treaga lume, pentru un numar de
peste 1.000.000 de oameni din
peste 3.000 de comunitati.

Unde opereaza
Habitat for Human-
ity International in

Romania?
Sunt peste 2.200 de filiale in

peste 85 de tari din intreaga
lume! In Romania exista 6 fil-
iale Habitat for Humanity:
Beius - Bihor, Cluj-Napoca,
Pitesti, Comanesti - Bacau, si
Radauti. Pânã în acest moment,
mai mult de 1.650 de familii
nevoiaºe din România au bene-
ficiat de sprijinul organizaþiei
Habitat for Humanity România.

Cum lucram?

Prin munca voluntara si prin
donatii de bani si materiale,
Habitat renoveaza si constru-
ieste locuinte simple, decente
cu ajutorul familiilor partener.

Habitat isi realizeaza misi-
unea la nivel local prin grupuri
organizate care poarta numele
de filiale. Filialele din intreaga
lume strang fonduri pentru a
construi case. Unele filiale din
tarile in curs de dezvoltare
primesc si finantari de la Habi-
tat for Humanity International.

Tuturor filialelor HFH li se
cere dea o zeciuiala - un procent
de 10% din contributiile lor
pentru a finanta constructia de
case in alte tari. Habitat nu face
cadou locuinþele pe care le con-
struieºte. Pe langa plata unui
avans si a ratelor ipotecare
lunare, proprietarii investesc
sute de ore de munca - contribu-
tie prin munca voluntara - la
construirea propriilor lor case si
a caselor celorlalte familii
partener. Platile lunare pe care
le fac proprietarii intra intr-un
Fond Rotativ pentru Umanitate,
banii fiind folositi la construc-
tia altor case.

Ce inseamna CASA
SIMPLA, DE-
CENTA si ACCESI-

BILA CA PRET?
Sfera cuvintelor "simplu",

"decent" si "pret accesibil" se
stabileste prin raportare la stan-
dardele locale de catre fiecare
tara sau filiala.

casa SIMPLA are un design
simplu si o structura menita sa
implineasca nevoile fundamen-
tale ale omului si sa ofere spatiu
suficient unei familii.

- casele se construiesc cu
materiale ce pot fi procurate pe
plan local si cu tehnologia core-
spunzatoare.

- chiar si familiile care nu au
experienta in constructii pot to-
tusi sa participe la constructia
caselor.

casa DECENTA este con-
fortabila, este suficient de sol-
ida ca sa dureze vreme
indelungata, rezista la schim-
bari de vreme si de climat sau la

dezastre naturale si este con-
struita pentru a fi o casa sigura.

- constructia caselor trebuie
sa fie in concordanta cu regula-
mentele si codurile de construc-
tie locale precum si cu stilul de
viata si cultura familiilor pro-
prietare.

casa ACCESIBILA CA
PRET este cea care permite
familiilor cu venit mic sa faca
plati lunare, fara ca nevoile de
baza ale familiei sa fie afectate.

-pretul caselor este compus
doar din cheltuielile pentru ma-
terialele de constructie si ser-
viciilor necesare executiei

acestora.
- costul casei poate fi

rambursat intr-o perioada re-
zonabila de timp, de maxim 20
de ani.

O casa SANATOASA este
cea care asigura un habitat
sanatos familiei si cresterii
copiilor.

HPU isi incurajeaza
partenerii sa reduca costul
caselor si sa pastreze principiul
simplitatii fara a sacrifica prin-
cipiul calitatii (cresterea con-
tributiei proprietarilor, folosirea
muncii voluntarilor).
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Ce este Habitat
pentru Umani-
tate Pitesti?

Fondatã în anul 2001, asociaþia
Habitat pentru Umanitate Piteºti
este a treia filialã activã din
România, afiliata la Habitat for

Humanity International.

Pânã în prezent a construit 20 de
locuinte noi si a reabilitat peste
250 de locuinte simple, decente
ºi accesibile ca preþ pentru tot
atâtea familii în nevoie (220
persoane, din care 76 sunt copii)
din Piteºti, Stefanesti, Oarja ºi

Mioveni.

Din toamna anului 2005 si pana
in martie 2006 Habitat pentru
Umanitate Pitesti a derulat un
program de ajutorare a famili-
ilor din Arges ale caror locuinte

au fost distruse sau afectate de
inundatiile din vara anului 2005.
in cadrul acestui program au
fost construite patru locuinte noi
si reparate alte 96 in Golesti si
Micesti, Arges. In acest fel 100
de familii si-au putut continua
viata in conditii mai bune de

locuit.

Habitat pentru Umanitate Pitesti
a demarat in luna august 2010
un nou proiect de constructie
pentru familiile in nevoie de
locuinta in Comuna Oarja,
Arges.

In perioada 2005-2010 HFH
Pitesti a derulat unui proiect
major de reabilitare si revi-
talizare a unei zone defavorizate
din Oarja, zona in care pana la
sfarsitul anului 2010 vor locui
in conditii decente si sanatoase
47 de familii (106 adulti si 124
copii).

Succesul obtinut de organizatie
in acest proiect si buna colabo-
rare cu autoritatile locale din
Oarja au condus la inceperea
unui nou proiect in aceasta lo-
calitate, constructia a patru
locuinte individuale pentru tot
atatea familii in nevoie de
locuinta.

La construirea si reabilitarea
locuintelor din programele
Habitat pentru Umnaitate Pitesti
au participat peste 1.000 de vol-
untari straini din peste 20 de
tari, impreunã cu peste 2.500 de
voluntari din toatã þara, venind
din diverse domenii de activi-
tate, de la liceeni ºi studenþi
pânã la bancheri ºi oameni de
afaceri.

În atingerea scopurilor sale,
Habitat pentru Umanitate a dez-
voltat parteneriate cu companii
de nivel internaþional, precum
CISCO, Whirlpool, Money-
Gram, ABN AMRO Bank, Dow
Chemicals ºi naþional: Lafarge,
Knauf, Velux, European Drinks.

Cum sunt selec-
tate familiile
pentru o “casã

Habitat”?
Selectarea familiilor ce devin
partenere Habitat este un proces
realizat de cãtre voluntari din
comunitate ce activeazã în
comitetul de selecþie a familiilor
din fiecare filialã.
Cele 3 criterii majore de se-
lectare a familiilor sunt: nevoia
urgentã de locuinþã, dorinþa
familiei de a munci la renovarea
propriei case alãturi de alþi vol-
untari ºi posibilitatea returnãrii
contravalorii locuinþei, fãrã
dobândã ºi fãrã profit, în rate
lunare egale, pe o perioadã de
pânã la 20 de ani.

Implicã-te!

Habitat pentru Umanitate Piteºti
are nevoie de oameni care sã

ajute în proiectele de renovare.
* poþi reprezenta comunitatea
localã în consiliul de conducere
al Habitat
� poþi promova misiunea
asumatã de Habitat în cadrul co-
munitãþii.

� poþi voluntaria pe ºantierul
Habitat Piteºti, pentru a trãi bu-
curia de a ajuta alþi oameni.
� poþi contribui la strângerea de
fonduri pentru reabilitarea mai
multor locuinþe pentru oamenii
în nevoie.

Str. Smeurei, Bl.PS37a, Sc.C, Ap.2
Tel. 0248-215 400 / Fax 0248-215 400

Piteºti, 110046 AG, Romania
Email: habitat@habitatpitesti.ro



Nr.178

14
CMYK

Pasiune ºi marketing.
Andreea Preda ºi Marketing Concept Store.
Zilele trecute rãsfoind informaþii legate de evenimente, fãcând aprecieri legate de campanii mai mult
sau mai puþin interesante de marketing ºi încercând evaluãri de strategii reuºite, m-am dus cu gândul
la Concept Store-ul de Marketing ºi implicit la motorul acestuia, Andreea Preda.
Prin urmare: telefon, întâlnire stabilitã, ceai ºi multe idei frumoase.

Noua versiune a CD-ului
„ListaFirme” permite realizarea de
topuri judeþene, regionale sau
naþionale, precum ºi derularea de
campanii de marketing prin poºtã,
telefon, fax sau email

Compania „Borg Design” a lansat o nouã
versiune a CD-ului „ListaFirme”, care con-
tine datele de bilanþ aferente anului 2009.
Aplicaþia reprezintã una dintre cele mai
complexe baze de date cu ºi pentru agenþi
economici.

Noul CD ListaFirme veriunea 7.0.0-2010
cuprinde informaþii despre aproximativ
640.000 de agenþi economici din România,
firmele incluse pe CD-ul „ListaFirme”
având prezentate urmãtoarele date:
� adresele poºtale, inclusiv noul cod
poºtal;
� capital social, domeniu de activitate;
� telefon, fax, mobil, email, paginã web;
� rezultatele financiare înregistrate în anul
2009 ºi în anii anteriori.
Demn de menþionat este faptul cã una din
aplicaþiile „ListaFirme” este realizarea de
topuri în funcþie de cifra de afaceri, profit
sau numãr de salariaþi. Ierarhiile pot fi re-
alizate atât pe judeþe sau zone geografice,
cât ºi în funcþie de domeniul de activitate.
Astfel, utilizatorii „ListaFirme” pot afla pe

ce loc se situeazã în domeniul lor de activ-
itate, cine sunt concurenþii sãi ºi care sunt
rezultatele înregistrate de cãtre parteneri

sau concurenþi.
Unul dintre avantajele topurilor
„ListaFirme” este reprezentat de faptul cã

acestea se pot realiza în funcþie de prefer-
inþele celui interesat, ºi nu dupã criterii
prestabilite (care uneori nu au legãturã cu
performanþele economice), aºa cum se în-
tâmplã în cazul ierarhiilor realizate de
unele instituþii sau organizaþii.
CD-ul „ListaFirme” reprezintã ºi un util in-
strument de promovare, cu ajutorul aces-
tuia putându-se derula campanii de
mailing, email, fax marketing sau telemar-
keting.
De exemplu, dacã o societate este intere-
satã sã-ºi promoveze o ofertã sau un servi-
ciu numai cãtre firme dintr-o anumitã zonã
geograficã (din unul sau mai multe judeþe)
ºi/sau dintr-un anume domeniu de activi-
tate, „ListaFirme” oferã aceastã posibili-
tate, prin aplicarea simultanã a mai multor
filtre. Rezultatul? Campaniile de mailing,
cât ºi cele telefonice, prin fax sau prin
poºtã/curier vor „þinti” exact segmentul de
agenþi economici care vã intereseazã.
Utilizatorii CD-ului „ListaFirme” benefici-
azã ºi de acces pe site-ul
www.listafirme.ro, paginã internet care
este actualizatã periodic.
Mai multe informaþii ºi versiunea demo
a noului CD „ListaFirme” pot fi obþinute
accesând site-ul www.listafirme.ro sau
contactând compania „Borg Design”, la
telefon: 021-310.67.91, 021-310.67.92 sau
e-mail: office@listafirme.ro

„ListaFirme”-bazãdedatecuinformaþiidespre640.000agenþieconomici

O.E.A.:Ne reîntâlnim dupã o
jumãtate de an. Cum ºi ce s-a
schimbat?

Andreea Preda: O jumãtate de an a
trecut? Unde?! Glumesc, da într-ade-
vãr a trecut vara peste noi ºi odatã cu
ea sper cã ºi amorþeala din piaþa
evenimentelor. Toamna aceasta ne
pregãtim pentru proiecte frumoase ºi
de calitate. ªtii, aceasta este o prob-
lemã realã: se fac evenimente, se
risipesc bugete în direcþii total
neconstructive ºi fãrã evaluãri pre-
liminare iar la final când se trage
linia de finish, efectul este undeva
spre 0. Din pãcate...

O.E.A.:Cine îºi permitã sã risi-
peascã bugete, mai ales în pe-
rioada aceasta?

Andreea Preda: Sper ca nu te aºtepþi
sã nominalizez... Sunt mulþi cei care
îºi aruncã banii pe fereastrã crezând
ca odatã cu cele 1000 de pliante pro-
duse „campania lor de marketing” va
declamºa click-ul în mintea con-
sumatorilor. Sunt mulþi cei care in-
vestesc oameni în funcþii cu
rezonanþã, care mai manageri care
mai directori, dar hârtia poate su-
porta orice, nu-i aºa?! ªi cei mai
mulþi, sunt cei din categoria „ªtiu
Ei”, aºa îmi place sã-i numesc. Cei
cãrora nu le poþi vorbi despre con-
siliere, despre studii de piaþã, despre

imagine ºi campanii coerente. Ei ºtiu
cum e cel mai bine cã doar e afacerea
lor, nu?!

O.E.A.:Cât market-
ing se face?

Andreea Preda:
Întrebarea aceasta
aº fi pus-o un
pic altfel: cât
marketing „se
face” cã se
face sau cât
marketing nu se
face. Toate com-
paniile fac
marketing,
diferenþa stã
în profesion-
alism. Unii ºtiu,
alþii simuleazã.
Unii îºi construi-
esc pla-
nuri de
market-
ing pe termene
generoase, cu
implementãr i
speciale ºi cu
rezultate de-
osebite atât ca
awareness cât
ºi în cotele de
piaþã. Despre
aceºtia ºi cu
aceºtia îmi

place sã vorbesc.

O.E.A.:Dã-mi te rog, douã exem-
ple.

Andreea Preda: „Aºa da” ºi „Aºa
nu”? În prima linie magna cum
laude se aflã domnul Adrian
Prodãnel (Motor AG ºi Proint-
ermed) ºi domnul Florin Enache
(Bijuteriile Teilor ºi Janine). Ad-
mirabili!

O.E.A.:ªi „Aºa nu”?

Andreea Preda:
Sunt mulþi ºi se
ºtiu. Nu ar fi ele-
gant sã-i arãtãm
noi cu degetul. In-
dicatoarele lor de
eficienþã o vor
face cu sigu-
ranþã, mai de-
vreme sau mai

târziu.

O.E.A.:Cum ar fi
dacã ar fi perfect?

Andreea Preda:
Perfect nu va fi nicio-
datã dar pentru un ex-
erciþiu aºa frumos de
imaginaþie, ma pot
juca. Simplu: tu eºti

reporter,

îþi respect munca ºi când am nevoie
de o ºtire te contactez. Doamna de la
masa alãturatã este pictoriþã, când
am nevoie de o planºã, un desen, o
imagine este singura opþiune. Eu
sunt „cu marketingul”, tu când ai
nevoie de o idee, de un concept sau
de un eveniment ar trebui sã te
gândeºti la mine. Perfect ar fi sã nu
mai existe categoria „ªtiu Eu”, sã se
respecte specializarea ºi diviziunea
muncii.

O.E.A.:Ce îþi doreºti? Profesional

vorbind.

Andreea Preda: Tânjesc sã întâlnesc
oameni de calitate. Oameni care sã
transmitã forþã ºi care sã absoarbã in-
formaþie decantatã. Oameni corecþi
ºi serioºi, într-un cuvânt: oameni
frumoºi.

O.E.A.:ªi personal?

Andreea Preda: Ziarul este public.
Public pus lângã personal nu creazã
nicicum un sincron.

A.N.
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Let’s Do It, Romania! (www.lets-

doitromania.ro) este cel mai mare

proiect de implicare socialã organizat

pânã în prezent în România, si privind

doar numãrul de voluntari ce vor par-

ticipa la Ziua de Curãtenie Nationalã,

depãseste cu mult dimensiunile

oricãrui alt proiect românesc de pânã

acum. La nivel national se estimeazã

peste 200.000 de voluntari care vor

iesi la curãtenie pe 25 septembrie

2010. La nivel judetean numãrul

asteptat este mai mare de 6000, iar din

eforturile de cartare a mormanelor de

gunoi din judet reiese o cantitate de

8500 de metri cubi deseuri, ce

urmeazã a fi colectatã selectiv, ca apoi

sã poatã fi reciclatã.

Obiectivul este curãtarea mormanelor

de gunoi din arealele naturale ale tãrii,

într-o singurã zi - 25 septembrie 2010 -

dupã un model international initiat în

Estonia si pus în practicã în Letonia,

Lituania, Portugalia si Slovenia. Româ-

nia este cea mai mare tarã în care se re-

alizeazã acest proiect si avem ocazia de

a stabili un record de participare dacã

depãsim cei 270.000 de voluntari

Sloveni.

Actiunea din România presupune, în

afarã de voluntari, implicarea au-

toritãtilor locale, a companiilor private,

a organizatiilor, a operatorilor de

salubritate, a persoanelor publice si a

mass media, ca 25 septembrie 2010 sa

fie într-adevãr o zi nationalã de curãte-

nie.

La sfârsitul lunii aprilie 2010 voluntarii

proiectului au realizat “cartarea mor-

manelor de gunoi” din Arges, adicã lo-

calizarea în comunele judetului a

mormanelor de gunoi aruncate pe mar-

ginea râurilor sau a drumurilor, si intro-

ducerea coordonatelor acestora pe harta

Let's Do It, Romania! Prezenta nu-

meroaselor zone de deseuri de pe raza

judetului a convins autoritãþile de im-

portanta acestui proiect si a dus si la un

fel de repetitie generalã pentru data de

25 septembrie, Proiectul Pilot de

Curãtenie din Arges, desfãsurat pe 5

iunie cu participarea a 29 de primãrii si

2000 de voluntari.

În judetul Arges proiectul are ca

parteneri Institutia Prefectului, Consil-

iul Judetean, Primãriile din judet, Agen-

tia pentru Protectia Mediului, Garda de

Mediu, Jandarmeria, Inspectoratul de

Politie, Inspectoratul Scolar, si alte au-

toritãti judetene, Mass-Media, ONG-uri

si Asociatii de turism si ecologie, si

mizeazã pe sustinerea companiilor pri-

vate care înteleg necesitatea acestei ac-

tiuni si care ar putea ajuta la desfasur-

area proiectului, prin sponsorizari,

transport de voluntari sau deseuri, prin

combustibil sau prin participare directa,

cu voluntari, la Ziua de Curãtenie Na-

tionalã din 25 septembrie ori la actiunile

premergatoare de organizare si pro-

movare.

Cifre estimate in judetul Arges sunt:

* 8500 mc - cantitatea de deseuri esti-

mate în arealele naturale pe baza cartãrii

mormanelor (din care estimat 40% plas-

tic, 4% metal)

* 6000 de voluntari estimati in 25 sep-

tembrie, Ziua de Curãtenie Nationalã

* 50 000 de saci necesari pentru

curãtarea mormanelor existente

* 6000 de perechi de manusi

Prin urmare, Let's Do It, România! este

cu siguranþã cel mai amplu proiect real-

izat în România ºi totodatã unicul de

acest fel pânã acum. Într-o astfel de

acþiune beneficiile celor care se implicã

vor fi cu siguranþã pe mãsurã. Toþi

românii care sunt dezamãgiþi de faptul

cã din cele aproximativ 100 milioane

tone de gunoi produse anual, o mare

parte ajunge în naturã, au acum ocazia

sã facã un mic efort pentru ca aceastã

situaþie sã se schimbe.

Autoritãþile care nu au infrastructura de

gestiune a deºeurilor pusã la punct vor

avea o imagine clarã asupra con-

secinþelor negative ale acestei situaþii ºi

vor putea face demersuri pentru a-ºi

asigura servicii de salubrizare în terito-

riu. Iar companiile care se implicã în di-

verse proiecte de responsabilitate

socialã vor avea în acest moment o acþi-

une creatã de societatea civilã

româneascã, un proiect naþional care

realmente meritã implicarea si efortul

de a fi sprijinit ºi susþinut.

Pe 25 septembrie schimbarea stã

în mâinile noastre. În mâinile

fiecãruia dintre noi. Hai sã facem

din România o tarã mai curatã.

Într-o singurã zi!

Cei care vor sã se înscrie ºi sã ia parte

la acest proiect o pot face pe site-ul

www.letsdoitromania.ro sau pot con-

tacta echipa de coordonare judeteana

georgiana.curea@letsdoitromania.ro.

Incepand cu acest an scolar
Asociatia Oamenilor de Afac-
eri Arges in colaborare cu
Camera de Comert si Indus-
trie din Londra (LCCI) va
ofera posibilitatea de a va in-
scrie copilul la scoala privata
de limbi straine in cadrul
careia, pe parcursul unui an
scolar, copilul dumneavostra
poate frecventa cursurile de
limba engleza de doua ori pe
saptamana.

Grupele de lucru vor fi for-
mate din maxim 5 persoane cu
un nivel de cunostinte similar.
Cursul este unul USOR, AC-
CESIBIL si DISTRACTIV
folosind METODE INOVA-
TOARE de predare si evaluare.
Acestea se vor desfasura in
zilele si intervalul orar stabilit
de comun acord cu grupa,
oferind astfel posibilitatea de a
avea un program flexibil,
potrivit nevoilor participan-
tilor.

La inceputul cursului va
vom pune la dispozitie man-
uale si programa necesara cur-

sului. Lectorii care sustin cur-
surile au o vasta experienta in
domeniu si sunt agreati de
LCCI Londra.

La finalul anului scolar
participantii la cursuri pot sus-
tine un examen in urma caruia
vor primi un certificat re-
cunoscut international de catre
cele mai cunoscute institutii
de invatamant, ministere ale
muncii si angajatori din
firmele multinationale.

Pentru membrii AOA
Arges acest serviciu este pre-
stat in baza cotizatiei lunare.

ALEGE CE E MAI BUN
PENTRU COPILUL TAU !

Inscri-te intre 15 sep-
tembrie si 1 octombrie si
la :

0248.219.299
0728.217.611
contact@aoaarges.ro
B-dul. Nicolae Bal-

cescu, Nr.141, (Fostul Cin-
ema Lumina)

Pregateste-ticopilulpentru
viitor!
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Hai alaturi de noi la Marea
Curatenie !
Let’s Do It, Romania! este o iniþiativã unicã în România care aduce alãturi
CETÃÞENI, AUTORITÃÞI, COMPANII, MASS MEDIA, scopul fiind unul singur: O
þarã mai curatã!

Harta mormanelor de gunoi
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